ursula

as prigt eine Neun-
Wjﬁhrige. die Mitte der
funfziger Jahre in Kaiserslautern
aufwichst? Es ist die Prisenz der
Amerikaner und deren Lebensstil.
Es ist ein Vater, der die Welt
bereiste und durch Erzihlungen
ihre Fantasie beeinflusst. Und es
sind die Untouchables im Fern-
sehen, die Matinee-Vorstellungen
im Kino. All das hat Folgen.
Ursula Borsche triaumt davon, bei
groBen Filmen mitzuwirken — und
sie macht diesen Traum wahr. Dass
sie spdter zur Besitzerin einer
Munchner Werbeagentur wird, ist
eine auBergewohnlich interessante
Geschichte. Und erzihlen kann
Ursula Borsche gut.
Ein Filmfreak ist sie gewesen, so
lange sie denken kann. Das faszi-
niert mehr als Puppen, zumal das
Angebot an Spielzeug eher mager
ist. Mit zwdlf steht fest: ,Ich werde
Maskenbildnerin." Erst Abitur und
spiter eine Lehre, das ist keine
Alternative. Ursula Borsche setzt
sich durch, der tolerante Vater
unterstiitze ihre Pline, zumal sie
das jiingste von fiinf Kindern ist.
Das Stidtische Theater nimmt sie — unter der Voraussetzung,
parallel eine Friseurlehre zu absolvieren. Also steht sie tagsiiber
im Salon und abends hinter der Biihne. Nach der Lehre wird sie
ibernommen und tritt mit |8 als jlingste Maskenbildnerin bei
ihren ersten Salzburger Festspielen an.Viele weitere Engagements
in der Mozartstadt folgen — doch ihr Ziel, den Film, verfolgt sie

weiter. Eine TV-Lehre beim Hessischen Rundfunk, Meisterschule
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fur Stilkunde und eine Ausbildung fiir
Special Effekts in London schlieBen die
Ausbildung ab. lhre ersten Sporen
verdient sie sich in Saarbriicken, der
Hochburg fiir Shows, unter Truck Brans.
Portraits in Musik mit Alexandra, Katja
Epstein, Udo Jiirgens u.v.a. waren der
Anfang. Bei der Walter Giller-Show
lernt sie ihren spiteren Mann Kai
Borsche kennen, mit dem sie nach
Miinchen zieht. Als Profi fir TV
Shows ist sie gefragt bei Anneliese
Rothenberger, Hermann Prey, Wencke
Myhre, Caterina Valente, Lilly Palmer,
Mireille Mathieu u.v.a. Auch der
deutschen Eisrevue mit Kilius/Baumler
ist sie (iber Jahre mit ihren Kreationen
treu. Ursula Borsche zihlt zur ersten
Garnitur der Showbranche.

Mit Peter Bovais kommt der erste
Film: Das weite Land mit O.VV. Fischer
und Ruth Leuwerik. Die Dreharbeiten
beginnt sie drei Monate nach der
Geburt ihrer Tochter Angela. Es folgen
viele Filme, besondere und weniger
aufregende. Bis mit 28 der Kinder-
traum wahr wird. Fir den Film Little
Nigth Music mit den Hollywood-Stars
Elizabeth Taylor, Diana Rigg und Lesly

Ann Down bekommt sie den Zuschlag.

Linke Seite: Elizabeth Taylor/Film Litde night music Regie Harold Prinz - Bob
Lockwood Travestie Kiinstler /Liza & Marilyn - Sophia Loren/Film Brass Target Regie
John Haff - Rechte Seite: Ike Turner | Turner Show LA - David Niven / Film Paper Tiger
Regie Ken Annakin - Max v. Sydow/Film Der letzte Zivilist Regie Lorrant
Heinemann - O.W. Fischer/Film Das weite Land Regie Peter Bouvais - Leo Gordon/
Film Santa Fee Express Regie Rod Amateau - Arnold Schwarzenegger/ Arnolds Classics
Ohio - Ralf Mdller!/Film Conan - Helmuth Berger/Gaile Hunnicut/Film Phantomas
Regie Claude Chabrol - Bud Cord ! Film Hitlers Son Regie Rod Amateau

CD: Felicitas Oeltze von Lobenthal - Text: Boris Hachler

Fotos linke und rechte Seite: Ursula Borsche Archiv

Fotos folgende Seiten: Claudio Frey
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Elizabeth Taylor wird zu einer besonderen Personlichkeit im
Leben von Ursula Borsche. Es entwickelt sich eine Freundschaft,
die bis heute andauert.

Die Feuerprobe fiirs internationale Big Business ist also bestan-
den. Es folgen die sieben fetten Jahre, wie Borsche diese Zeit nennt.
Eine schéne Produktion nach der anderen. Zu den Highligts
gehéren Filme wie Bewegliche Ziele mit Sophia Loren, John
Cassavetes, Max von Sydow und George Kennedy. Oder
der Abenteuerstreifen Paper Tiger mit David Niven und Tashiro
Mifune, der in Malaysia gedreht wird. Und natirlich Claude
Chabrols Phantomas. Auch
deutsche Regie-lkonen wie
Dietl, Wedel, oder Bernd
Sinkel schitzen die Mit-
arbeit der Kinstlerin.
Monaco Franze schlieBlich
ist eine ihrer letzten Pro-
duktionen, zu denen sie
immer mit riesigen Uber-
seekoffern voller Utensilien
anriickt.

Sie selbst schminke sich
heute wie damals nur
dezent. ,Ein gelungenes
Make—up hat nichts mit
der Menge zu tun, sondern
mit der Rafinesse, es anzu-
wenden. Ebenso verhilt
es sich mit guter Werbung.
Auch hier muBl oft mit
wenigen Mitteln viel er-
reicht werden.”

Und das tut sie seit einigen
Jahren mit wachsendem
Erfolg. Was ihr dabei hilft,
ist ihre jahrelange Arbeit
mit internationalen Profis vor und hinter der Kamera. Das ver-
schafft Fingerspitzengefiihl fir kreative und oftmals eigenwillige
Experten, mit denen sie zusammenarbeitet. ,Wer gelernt hat,
in Film-Crews zu funktionieren, wei3, dass man ein gutes
Team bendtigt, um auBergewohnliche Resultate zu erzielen.”
Auf diesem Teamgeist basiert die Philosophie ihrer Agentur.

Vom Film zum Bild wechselt Ursula Borsche 1985. Sie eréffnet

mit zwei Photographen ein Studio in Miinchen. Schnell kann sie in

dem neuen Metier FuB fassen, gewinnt Kunden wie Vogue,
Harper’s Bazaar und Cosmopolitan. Fiir den schweizer Jean Frey
Verlag stellt sie jahrelang internationale Photoproduktionen her
und bekommt Einblicke in die Redaktionsarbeit. Auftrige aus der
Industrie lassen nicht lange auf sich warten — der Grundstein der
heutigen Agentur ist gelegt. In kleinen aber bestindigen Schritten
kommen aus unterschiedlichen Branchen Kunden, die auf individu-
elle und aufmerksam starke Werbung Wert legen: 1997 gewinnt
die Agentur einen Wettbewerb bei BMW und baut seither
an einem Dauer-Event im Werk Miinchen, das bis Mai 2001
fertig sein wird. Laut
Ursula Borsche gehért
dieser Auftrag zu den
spektakulirsten Aufgaben
in ihrer Agentur-Laufbahn
und macht entsprechend
viel SpaB. Mehr darf sie
noch nicht verraten.

Kein Geheimnis dagegen
sind andere Kunden:
Deko Books fiir Escada,
Escada Sport und Laurel;
Werbung fiir Modemarken
wie Joseph Janard, Back
Bowl oder Helly Hansen;
fur D&W Autozubehér,
oder die Rheinland Ver-
sicherung. AuBerdem pro-
duziert sie Video-Clips,
Polymedia CD-Covers
und Merchandising-Kata-
loge fiir Borussia Dort-
mund — um nur einige zu
nennen.

Ihre Ziele fir die Zukunfc
sind klar: ,Etwas wachsen,
spannende Aufgaben lésen fiir Kunden mit Visionen. Und so
bleiben wie wir sind.” Die Philosophie, umgesetzt in Borsches
70-Stunden Woche, bleibt dabei die gleiche: immer auBergewdhn-
lich, immer kreativ. Und wie die meisten Weltstars, mit denen
sie gearbeitet hat, immer bescheiden: ,Ich bin eines von vielen
Ridchen, das funktionieren muss in der groBen Maschine. Das war
beim Film so, das ist auch in der Werbung so. Hier gibt es keinen

Platz fir Primadonnen.”
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